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CUVINTE CHEIE
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In calitate de designer textil si vestimentar, am remarcat frecventele reintoarceri la
motivele etnice, vazute ca o necesitate in ceea ce priveste sfera mspirationald, dar si ca referinta
culturald prezenta in interiorul sistemului modei Aceste reintoarceri la motivele etnice sunt
analizate din prisma globalizarii si a efectului acesteia asupra vesmantului contemporan. Prin
aceastd reintoarcere la motivele si elementele etnice persistd importanta arhetipurilor de ordin
cultural si social, dezvoltate pe parcursul unei durate istorice importante, arhetipuri care si-au
pastrat sensul si esenta pand in zua de az. Astfel, mi s-a parut natural si elementar sa
demonstrez importanta motivului etnic ca simbol si ca arhetip in moda contemporana.

Zona geografica care m-a atras in mod deosebit din acest punct de vedere este cea a
Europei, si in special Transilvania, aceastd regune in care interferentele culturale au produs
importante mutatii, rezultatul find unul spectaculos, datorita bogatiei formelor i expresilor
folclorice. Este cazul, spre exemplu, al portului popular din zona Negresti Oas, in care se
regasesc integrate influente din portul maghiar, ucrainean, germanic, slovac si chiar norvegian,
aplicate pe fondul unui specific rominesc. Rezultatul este un port situat la intersectia dintre
spectaculos si originalitate.

Analiza acestor forme de expresie culturald sustine concluzia conform careia reutilizarea

acestor motive determind constituirea unor produse de mare efect in moda contemporand. Este



evidentd, in acest context, importanta sursei de inspiratie, dar si prezenta unei maniere pertinente
de reaplicare si reinventare a acestor elemente. Dar pand cand o haind se metamorfozeaza intr-un
produs de moda ea traverseazi fiecare etapd a unui proces, uneori anevoios, de afirmare in
domeniul designului vestimentar international.

Desi designerii contemporani lucreazi in conformitate cu o viziune, apeland la o scarda
extinsd de stiluri si folosind metode tehnologice actuale, ciclic se reintorc la tehnicile traditionale
si la motivele folclorice etnice, pe care le transformd si le redimensioneaza, integrandu-le astfel
in spatiul contemporan. Din punct de vedere al designului de produs este foarte important sd se
aibd in vedere anumite elemente intrinseci procesului de creatie, cum ar fi curentele si valorile
artistice prezente in traditiile populare, obiceiuri, mestesuguri si design.

Unul dintre punctele de pornire ale cercetarn artistice de fatd este ideea explordrii granitei
dintre designul vestimentar si arta traditionald (hainele contemporane aflate in simbiozd cu
hainele traditionale). Scopul acestei lucrari este acela de a localiza situatia actuald a tendintelor,
vizand domeniul mai larg al cercetarii si ideologiei de comunicare a modei, dar si acela de a
descoperi noile sale ,,formate”.

In cercetare regisim procesul de globalizare, inclusiv globalizarea identititii, in cadrul
unei metamorfoze a portului popular in costum, vesmant etnic, sau in produs de moda, pentru a
deveni ulterior moda, simbol si arti. Intregul proces este concentric, gravitind in jurul
conceptului de identitate si incercand sa determine ceea ce a insemnat identitatea in trecut, ce
inseamnd ea in prezent si cum i exprimd identitatea omul contemporan in diverse circumstante

apeland la articolele vestimentare.

GLOBALIZAREA iN MODA, CUM DEVINE VESMANTUL LOCAL ELEMENT GLOBAL

In prima parte a cercetarii sunt descrise moda si vesmantul, prin asociere cu conceptele de
globalizare si identitate. Se observa ca in ultimi ani, s-a dezvoltat o ramura bine definita care se
preocupa de porturile traditionale avand la baza look-ul etnic, iar acesta niciodata nu este ancorat
in idei fixe, ci se mspird alternativ din elemente folclorice, inclusiv etnice. Fiecare sezon este
caracterizat de o noud ambiantd si o noud interpretare mai mult sau mai putin superficiald
inspiratd din artd, din istoria modei sau din elemente etnice. Preluarea diferitelor elemente

apartindnd unuia sau mai multor grupuri etnice distincte genereaza o imagine eclectica.



Probabil ca raspuns la aceastd globalizare fortatd prin internet, identititile regionale si
nationale sunt pretuite ca niciodatd pand acum. Acest lucru este evident, in mod special, in
Occident: lumea cautd sushi din Japonia, batik print-uri din Java, vampiri din Transilvania, etc..
Dorim aceste lucruri tocmai datorita diferentelor culturale, dar si pentru faptul ca nu au fost
,puse la pamant” sau anihilate de avansarea de neoprit a globalizarii.

Cautam intotdeauna un nou stil de viatd, identitatea devenind unul dintre conceptele cele
mai convingatoare simai litigioase in stiuntele umaniste si sociale.

Moda este mndisolubil implicatd in constructii si reconstructi de identitate, prin modul in
care ne reprezintd pe noi ingine si contradictile din viata noastrd de z cu z. Prin stilul
vestimentar sau vestimentatie, prin interpretdrile personale ale acestora sau prin rezistenta opusa
modei, persoanele fizice anuntd cine sunt §i cine sperd sa devind ori, mai mult decat atat, ei
exprima chiar si ceea ce nu doresc sa fie sau sd devina.

Stilul vestimentar este o metafora pentru identitate, o metaford complexa, care include
caracteristici fizice, ca de exemplu: pielea tatuatd, forma corpului, daca este atletic sau nu,
textura parului, machiajul, precum si imbrdcamintea si practicile de ingrijire.

Deoarece acestea din urmi sunt deosebit de sensibile la modificari, sunt predispuse la
migcari fluctuante ce impun intelegerea de sine, intelegerea de sine in relatie cu alti si in cadrul
contextului mai larg al schimbarilor de moda. Stilul in aspectul vizual articuleazd identitati
multiple si suprapuse cum ar fi sexul, rasa, etnia, clasa sociald, vérsta, identitatea nationald si
interesele personale, estetice, chiar politice, uneori chiar diferite de identitatea proprie, findca
schimbarea este o caracteristicd inerentd firii umane.

Pentru ca identititile se intersecteazi si se suprapun, reprezentarea lor este rareori simpla.
Dintr-o perspectiva a studiilor culturale identitatile nu au numai istoria lor, ci de asemenca
proiectii in vitor: ele vin de undeva, sunt complexe si contradictorii si ne permit sa exprimam,
mai degraba cine am putea deveni decit cine suntem. A exprima cine suntem si de unde venim
poate fi o provocare, stilul pare sa ofere o modalitate de a articula o declaratie care este dificild
de pus in cuvinte, aflatd in curs de dezvoltare si care intersecteaza identitati.

Arta si moda se afld intr-o relatie strinsd. Ambele oglindesc gandirea umand din punct de
vedere sociologic. Ambele protesteazd si sunt in continud schimbare, parcurg simultan diferite
stiluri si se deschid in istorie, aproape in acelasi timp, spre marile mase cu care comunicd prin

semne, culori, motive, simboluri si limbaje stilistice. Eseul prezentat in Enciclopedia de moda



contureazd o paraleld elocventd intre moda si artd, descrind modul in care cele doud domenii se
deschid sub formd de concepte in spati largi, ajungind pana la constinta omului obisnuit si
gasindu-si locul in viata banald a acestuia.

Conceptul de moda isi are orignea la mijlocul secolului al XIX-lea, perioadd ce
corespunde si cu o schimbare fundamentald pe piata operclor de artd contemporane. Acest lucru
nu a fost accidental, deoarece institutia de moda, inteleasd ca imbracaminte care aderd la anumite
moduri de productie, de reprezentare si la consum, a fost conectatd cu aparitia unor structuri
similare in ceea ce priveste crearea si difuzarea operelor de arta.

Creatorul, artistul, designerul e omul care filtreaza ideile profunde, identitatea si le
proiecteazd intr-un fel sau altul Insuficienta, evadarea, plictiseala, melancolia sunt factorii care
conduc omul spre creatie. Creatorul este un obsedat, nu poate fi altfel. Dimpotriva, non-creatorul,
si fiecare om in viata sa poate fi pe rand creator si non-creator, om activ sau pasiv.

Un alt aspect inclus in aceastd lucrare este relatia artelor mestesugdaresti cu fenomenul
modei contemporane. Moda prezentului este un mediu dinamic, caracterizat de schimbari rapide,
dar, in mod paradoxal, mereu orientat spre trecut prin revenirea la radacinile existentei umane si
la factorul traditional. Piesele de haute couture nu difera esential de cele specifice artei
mestesugdresti. Ele sunt realizate cu tehnici traditionale manuale, necesitdind multe ore de munca

si astfel traditille sunt reinviate si integrate in contemporaneitate.

GLOBALIZARE IN VESMANT, CUM DEVINE UN ELEMENT GLOBAL VESMANT LOCAL

Existenta seculard a unor anumite conjuncturi social-economice si culturale zonale a creat
in Transilvania treptat, zone etnografice cu o personalitate distincta, ale caror marci identitare au
fost evidentiate prin aspectul aparte al costumului popular local. In ciuda structurii de bazi
unitare, costumele zonale apartinind aceleiasi etnii contineau trisdturi particulare, care le
diferentiau exact in masura in care puteau deveni suport identitar pentru comunitati care isi
cultivau personalitatea distincta.

In cazul unor etnii diferite, care au coexistat timp de secole ntr-un teritoriu anume,
tendinta de a se defini prin diferentiere a fost mai puternica si s-a manifestat prin sublinierea

elementelor specifice din structura costumulu, cdrora li se atribuia o fortd identitara deosebita.



Evoluand intr-un timp dat, pastrind totusi structurile de bazi, costumul popular traditional a
supravietuit in Transilvania pana in epoca industrializarii rapide (1960-1965).

Recent, ideea de globalizare isi face loc si in spatil satulu, lisand asupra acestuia o
amprentd de comercial si artificial. Fiecare popor are anumite trasdturi specifice (teritoriu, limba,
ocupatie, traditi si obiceiuri), prin care-si constituie identitatea in contextul marilor famili de
popoare ale lumii. Aldturi de trasaturile enuntate mai sus, portul popular este si el un element de
baza al mdividualizarii, al personalizirii celor ce alcatuiesc o natie, un popor, contribund Ila
imbogatirea bazei materiale nationale si universale.

Portul popular din zona Negresti Oas este un exemplu de port de mare valoare artistica,
fiind unicat in Romania datoritd croiului si ornamentelor sale spectaculoase, analiza si cercetarea
lui find bazatda pe o paraleld intre modul in care acesta S-a manifestat in trecut comparativ cu
portul popular actual, adicd felul in care apar elemente globale in vesmantul satului
contemporan.

Sa meditam asupra notunii de port, la drama relativ recenta a schimbarii portului si vom
vedea ca, in antichitate, portul era elementul esential al etnicului. Cum altfel s-ar putea explica
faptul ca elementul vestimentar, care deosebeste 0 comunitate de alta, e mai durabil decét unele
elemente ale credintei, ale lmbii chiar. Costumul guverneazi, altminteri, si viata mterna a
grupului, a familiei, iar apoi a msului care primeste succesiv investirea unor privilegi prin
elemente vestimentare simbolice.

»Podoabele au fnsotit viata omului aproape de la inceputurile existentei sale, ele
constituindu-se printre primele manifestari artistice ale acestuia”, adevar subliniat si de Georgeta
Stoica cand spunea: ,podoabele si bijuterile, ca ornamente ale trupului au aparut si au fost
purtate inaintea vesmintelor”. Podoabele pentru cap sau menite sa-1 acopere fac parte, in multe
culturi, din costumul popular pentru ocaziile speciale.

Aceste ,vesminte pentru cap” includ sensuri complexe, inclusiv in ceea ce priveste
simbolismul religios, puterea politica si de afiliere, statutul social sau rangul si constinta de
modd. Confectionate din felurite materiale, cu desene si forme, vesmintele pentru cap se pot
utiliza, de asemenea, n scopuri pur practice, cum ar fi protejarea capului impotriva elementelor
naturale, transportarea de obiecte precum arme, cosuri sau vase cu apa si sunt adesea asociate cu

ceremonii in special rituri de trecere.



Moda extremd sau rochia extremd este unicd in orice culturd. Definitia a ceea ce
constituie un mod extrem poate fi convenita, dar extremul in moda, cum ar fi frumusetea, tne de
ochiul privitorului. In special intre Europa de Vest si spatiile non-occidentale s-au format viziuni
si idei foarte diferite vizavi de ceea ce este excesiv, bizar sau la limita inacceptabilului. Putem
vorbi aici si de fusta extrema a zonei Oagului.

Nu conteaza cat de scandalos sau cat de extrem este un articol de imbracaminte sau un
accesoriu, el nu functioneazd in vid ci este stabilizat prin alte zone ale modei Fusta din zona
Negresti Oas constituie prin supradimensionare $i o piesd vestimentard extremd. Prin cercetarea
fustei din aceastd zond putem observa o modificare dinspre un volum mai mic inspre unul mai

mare, aflat in vecinatatea fustei extreme.

EFECT, PERENITATE iN MODA PRIN ELEMENTE ETNICE

Teoria modei a evidentiat distinctia dintre moda modernd, schimbatoare care provine din
centrele urbane occidentale §i cea etnicd, imbracamintea stabild, orientatd spre traditie si care
apartine zonei de periferie. Aceastd distinctie nu a fost intotdeauna precisd, cu toate acestea, ea a
avut o influentd profunda asupra modului in care societatea intelege moda.

Multe relatdri de moda etnicd au tendinta de a sublinia exagerat refacerea originald a
temei exotice, desenele realizate de creatori din Occident, la fel ca exagerarea fixititi non-
occidentale T haine. In acest sens, impactul stilurilor etnice 1 moda occidentali a fost
marginalizat. Istoric, luxul a fost asociat cu originea strdind. Prin urmare, este imposibil sd gasim
pana in prezent punctul de pornire al stilului etnic in Occident, pentru ca din cele mai vechi
timpuri, au sosit bunuri somptuoase prin mtermediml rutelor comerciale din Persia, Egipt si Asia
Centrala, iar mai tarziu din India, China, Japonia, Columbia, Mexic si din alte parti ale lumii.

Pentru multi designeri din Occident, estetica non-occidentalda a furnizat un subiect ferti,
care le-a permis sa-si dezvolte creativitatea prin elementele etnice. Aceasta capacitate de a sparge
conventil este asociatd cu un mod de a vedea mai mult decit cu aderenta fidela la orice stil etnic
special. Eclectismul, aspect general al modei etnice este exprimat de exemplu de catre Dries Van

Noten, insa el se apropie de elementul etnic din prisma exotismului.



Stilul etnic este un element important, dar oarecum neglijat in studile de moda. Abia
acum, la inceputul al secolului XXI, incep sa apard studii mai elaborate pe aceasta temd ca si
efect al globalizirii Intre timp moda continud adaptarea la starea multiculturali, atit in Occident
cat si la nivel transnational.

Succesul japonezilor s-a datorat, in mare parte, redesenarii siluetei feminine. Ei au
reinnoit tiparele gustului in moda, dar si felul in care aceasta era privitd. Estetica, gustul si
maniera de lucru cu materialele si tiparele au fost revolutionare, de asemenea inaintau o potrivire
perfecta cu promovarea ideii de postmodernism, printr-o atitudine deconstructiva si explorarea
granitelor bunului gust.

Cautarea autenticitati si identitdtii etnice in modad, mai exact conceptul de moda globala
bazatd pe traditi locale castigd din ce in ce mai mult teren: ,Este binecunoscut faptul cd moda
este un fenomen vast si social inevitabil al vietii moderne.”

Totalitatea valorilor materiale si spirituale create de omenire in decursul vremurilor si
considerate ca fiind traditionale, constituiec un important vehicul de transmitere a istoriei oglindit
in stilul de etalare al vesmantului, in modul de a-1 purta, descrind ierarhia sociald a purtatorului,
varsta, situatia, profesiunea, rolul acestuia in societate.

Mestesugul, arta si moda alcatuiesc un ftriunghi brevetat prin creatia vestimentara
specificd ultimului secol. In cercetarea de fati am demonstrat originalitatea, bogitia motivelor si
simbolurilor populare transilvanene, dovedind astfel ca acest spatin a oferit una dintre cele mai
bogate mosteniri folclorice din spatiul romanesc si cel sud-est european, ficand fatd cu succes
unei speculdri creative in moda contemporana.

Stilul etnic oferda un camp deosebit de bogat si divers de studiu care este de naturd sa
produca evolutii majore in teoria de moda a vitorului.

Creatile mele vor sa evidentieze relevanta conceptului de identitate in diversitate, in
mijlocul unei societiti aflate intr-o continud deplasare geograficd si expansiune tehnologica,

Py

necesitatea omului de a-si regasi identitatea, ca aspect general reintegrat in tendinta modei
contemporane europene. Epoca globald reuneste mai multe etnii, astfel am chestionat efectul pe
care 1 au acestea unele asupra altora, modul in care se dezvoltai in paralel si interferentele

inerente.
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